MEDIEN I

Ende der Publikumsverwirrung: Die Fake-News-Welle flaut ab.
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Die Fake-News-Ara geht zu Ende

Neue Studien zeigen: Erfundene Nachrichten verlieren an Bedeutung - Vertrauen in etablierte Medien wachst wieder

VON IMRE GRIMM

Eine globale Katastrophe. Ra-
dikale MafBnahmen, Millionen
verunsicherte Menschen. Es
seien goldene Zeiten flir Fake-
News-Erfinder, heift es. ,Im-
mer mehr Fake News zu Coro-
naimNetz", ,Kampf gegenFa-
ke-News-Epidemie im Web" —
solauten zwei aktuelle Schlag-
zeilen. Es gibt nur ein Problem:
Das Gegenteilist der Fall. Fake
News verlieren an Bedeutung.

Fur eine Studie hat Thotsten
Quandt, Kommunikationswis-
senschaftler der Westfalischen
Wilhelms-Universitat Miinster,
12000 Facebook-Posts aus dje-
sem Frithjahr Uberpriift. Er-
gebnis: ,Unsere Analyse zeigt,
dass es, anders als Politiker,
Journalisten und die Offent-
lichkeit vermuten, kein nen-
nenswertes Mal an frei erfun-
denen Nachrichten gibt."
Quandt fand heraus: , Alterna-
tive Medien" wie ,Tichys Ein-
blicke" oder die ,Achse des
Guten” schwenken um auf die

Verbreitung von Verschwo-
rungstheorien. Reine Fake
News dagegen, also komplett
gefédlschte Nachrichten, wer-

den seltener. Solche Medien |

vermischten ,das Leugnen des
Klimawandels, die Flicht-
lingskrise, Weltuntergangs-
theorien und das Coronavirus”

zu einer ,widersprichlichen,
bedrohlichen und misstraui-
schen Weltansicht, die jede ,of -
fizielle'  Aussage infrage
stellt”.

Natiirlich sind die Ubergén-
ge flieBend. Fake News ist der
Sammelbegriff fiir die ,Porno-
grafie der Kommunikation”,
firerlogene oder bisins Absur-
de verzerrte Newshdppchen,
deren Erfinder meist auf ein

¥Y Verbockt

es nicht!
Rezo, Blogger

paar schnelle Klickdollars hof-
fen. Donald Trump miss-
braucht die Formel gern zorn-
bebend als emotionales Uber-
druckventil gegen missliebige
Berichterstattung.
Verschworungstheorien

sind die Produkte eines ge-
schlossenen Weltbildes, deren
Anhédnger sich auf der Spur
eines grofieren Kontexts und

geheimer Interessen wahnen,
deren Ablehnung oder ,Tot-
schweigen” durch die ,Main-
stream-Medien" ihre ver-
meintliche ,Brisanz" nur be-
stitigen. Ziel ist seelische Ent- |
lastung: Die Einbettung kom-
‘Plexer Vorgange in einen , tie-
feren Sinn" sorgtdafiir, dasssie
erklarbar, schliissig und damit
besser aushaltbar erscheinen.
Doch es scheint, als gelte fiir
das siifie Gift der Liige dassel-
be wie fiir das Coronavirus:
Das Bemiihen um Einddm-
mung und Aufklarung zeitigt
erste Erfolge. Es ist eine gute
Nachricht zum Internationalen
Tag der Pressefreiheit am
Sonntag. Eine frische Studie
bestdtigt etwa frihere Er-
kenntnisse, wonach etwa der
Einfluss politischer Propagan-
da auf die Wahl von Trump ge-
ring war: Nur 6 Prozent der
Nachrichtentexte, die Ameri-
kaner vor der Wahl konsumier-
ten, enthielten Fake News.
Natiirlich grassieren weiter-
hin absurde Whats-
app-Geriichte und boshafte
Falschnachrichten auch zu Co-
rona. Die Debatte iiber Fake
News aber stehtin keinem Ver-

1 haltnis zu ihrer tatsdchlichen

Haufigkeit. Bill Gates' gehei-
me Zwangsimpfungspldane?
Ibuprofen verstérkt Covid-19?
Es sind mediale Strohfeuer

eines winzigen Erregungszir-
kels. ,Fake News verloren ra-
pide an Marktwert", schrieb
der Zukunitstorscher Matthias
Horx in einem viel beachteten
Essay zur Coronakrise. Und
der Tiibinger Medienwissen-
schaftler Bernhard Podrksen
sagt im NDR: ,Die Verschwo-
rungstheoretiker sind langst in
ihre Youtube-Biotope abge-

che Rundfunk und die Tages-
zeitungen.

. Neue Studien bestétigen
zudem, wie wichtig freie Me-
dien fir die DemoKratie sind.
In 900 US-Stadten, m denen
die Lokalzeitung ihr Erschei-
nen einstellen musste, enga-
gieren sich die Einwohner we-
niger sozial. Wo das Korrektiv
fehlt, die kritische Begleituny

dréngt worden."”

Wadhrend die Fake-News-
Welle also abflaut, boomen
Reichweiten und Quoten der
etablierten Medien. Die Zahl
der Nutzer auf den Nachrich-
tenseiten der deutschen Verla-
ge insgesamt hat im Marz um
mehr als 10 Prozent zugenom-
men. Das liegt am enormen
Durst nach Informationen, Und
es bestétigt den alten Satz: Im
Krieg gehen die Menschen
wieder in die KircheI Die ,Li-
_genpresse"-Kampagne hat

ihren Zenit tberschritten, Das
Vertrauen kommt zurtick. Das
ist nicht nur ein Gefiihl unter
Journalisten — das ist empi-
risch belegt. 2015 sagten nur
28 Prozent der Deutschen in
der Mainzer Langzeitstudie
Medienvertrauen, ihr Vertrau-
en in die Medien sei ,hoch".
Zuletzt waren es wieder 44
Prozent. Immerhin. Ganz oben
auf der Glaubwiirdigkeitsska-
la stehen der dffentlich-rechtli-

durch proiessionelle Medien,
explodieren die offenflichén
Kosten, steigt die Korruption

und verarmt die polifische
Vielfalt. Es gibt Anzeichen da-
m:s die Gesellschaft den
Wert dieser Arbeit wieder zu
schdtzen beginnt.

.Ich bin total gliicklich, in
einem Land zu leben, in dem
man so iberdurchschnittlich
gut mit dieser Situation um-
geht, auch in vielen Redaktio-
nen", sagt ausgerechnet einer,
der sich ,Altmedien” sonst
gern mal kritisch zur Brust
nimmt: der Blogger Rezo. Sei-
ne Leser rief er jlingst in der
,Zeit" dazu auf, in der Corona-
Krise mit der , gezielten Unter-
stlitzung der Blatter, die aus
eurer Sicht einen guten Job
machen, auch aktiv die Quali-
tdt im Journalismus zu beein-
flussen”. Wie nachhaltig die-
ses neue Vertrauen ist, ist aber
offen. Oder wie Rezo sagt:
« Verbockt es nicht!”




